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I ANZEIGENPREISE Berlins groRe WochenZeitung.

Lokalausgabe Auflage mm-Preis MaIStaﬁel_ _
BAnKOW 5955 124 ab 3 Anze!gen 3% ab 18 Anze!gen 15 %

. ab 6 Anzeigen 5% ab 24 Anzeigen 20 %
Weiliensee 39.160 1.00 2 ab 12 Anzeigen 10 % ab 48 Anzeigen 25 %
Prenzlauer Berg 76.050 1,64 -8 & ° & °

. A=
Mitte 38.200 1,21 C oder Mengenstaffel
Llchtenber.g 76.350 1,68 ab 3.000mm 5%
Hohenschénhausen 48.200 1,23 ab 5.000mm 10 %

Marzahn 65.000 1,49 ab 10.000 mm 15 %

Hellersdorf 54.360 1,19 ab 20.000mm 20 %

Treptow 60.640 1,25 ab 30.000 mm nach Vereinbarung
Koépenick 57.610 1,25

Friedrichshain/Kreuzberg 58.100 1,49 Kombinationsrabatt

NO/SO 633.195 9,05* ab 2 Ausgaben 10 %
Reinickendorf 101.850 2,13 - ab 3 Ausgaben 15 %
Charlottenburg 58.895 1,28 9 ab 5 Ausgaben 20 %

. o
Wilmersdorf 33790 0,89 2 ab  8Ausgaben 25 %
Spandau 66344 1,94 'g ab 11 Ausgaben 30 %
Tiergarten 28.090 2 L N . .

, 1,39 Der mm-Preis einer Kombinationsanzeige errechnet sich durch
Wedding 33.725 ddition d ice d “insch el b bai
Neukoln 705.050 510 Addition der mm-Preise der gewiinschten Einzelausgaben, abziig-
—ehlendorf 21'905 : lich der gewdhrten Rabatte. Kombinationsnachlass wird nur fiir

chiendo - 2,02 Anzeigen gewdhrt, die unverdndert (gleicher Inhalt und GroRe) in
Steglitz 59.505 mehreren Ausgaben zum gleichen Erscheinungstermin erscheinen.
Tempelhof 89.540 1,92 Uber die Moglichkeiten unsere Kombinationspartner im Land Bran-
Schéneberg 33.175 0,95 denburg zu belegen, informieren wir Sie gern.
NW/SW 631.869 9,68*

= < oo D) Geprufte Tragerauflage (11/09) durch Wirtschaftspriifer nach den Richtlinien
Tragerauflage 1.265.064 18,63 s'!_:,.J =N von BVDA und BDZV: 1.248.806 Exemplare.

+ V‘?rtr'ebSSte”en 4.140 Zusatzliche Auslage in ausgewdhlten Vertriebsstellen.
Berlin gesamt 1.269.204 * enthélt bereits den Kombinationsrabatt
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I VERLAG UND KONDITIONEN Berlins groRe WochenZeitung.

BVZ Anzeigenzeitungen GmbH - Karl-Liebknecht-StraBe 29 - 10178 Berlin - Handelsregister AG Berlin-Charlottenburg HRB 78708

I ERSCHEINUNGSWEISE

Die Ausgaben erscheinen zum Wochenende (Fr/Sa). Die Verteilung erfolgt
flichendeckend an erreichbare Haushalte in den Verbreitungsgebieten.

Anzeigenschluss  Di. 12.00 Uhr Druckunterlagen Di. 14.00 Uhr
fur Kleinanzeigen Di. 10.00 Uhr per FTP-Server ~ Mi. 10.00 Uhr

I FARBANZEIGEN

Fir Farbanzeigen wird ein Aufschlag pro Farbe und Lokalausgabe berechnet:

12ZF 2 ZF 4c
bis 150 mm € 80,00 € 160,00 € 240,00
ab 151 mm 20 % 30 % 40 %
Fir die festen Kombinationen werden Farbaufschldge berechnet:
12ZF 2 ZF 4c
NO/SO bis 150 mm € 300,00 €600,00  €900,00
ab 151 mm 20 % 30 % 40 %
NW/SW bis 150 mm € 300,00 € 600,00 € 900,00
ab 151 mm 20 % 30 % 40 %
Gesamt bis 150 mm € 600,00 € 1.200,00 <€ 1.800,00
ab 151 mm 20 % 30 % 40 %

Fir Veranstaltungs-, Immobilien-, Stellen- und Reiseanzeigen wird ein
Rabatt von 25 % (bezogen auf den Grundpreis pro mm) gewahrt.

I TITELPLATZIERUNGEN

Platzierung Farbe

1. Spalte Titel Aufschlag 40 % 1 ZF Aufschlag 20 %
2. Spalte Titel Aufschlag 25 % 2 ZF Aufschlag 30 %
TitelfuR Aufschlag 25 % 4c  Aufschlag 40 %

I_EAMWMWMML

Deutsche Bank AG
Gewerbliche Anz. Konto-Nr.: 1 47 95 91 BLZ: 100 700 00
private Kleinanz. Konto-Nr.: 118 557 801 BLZ: 100 700 00

Fur Auslandstberweisungen: IBAN: DE75 1007 0000 0147 9591 00, BIC: DEUTDEBB

Rechnungsbetrag zahlbar sofort nach Rechnungserhalt, bei Bankab-
buchung unter Abzug von 2 % Skonto ab einem Rechnungsbetrag von
100 €, wenn keine weiteren offenen Rechnungen vorliegen.

Auftragsgrundlage sind grundsatzlich die Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen. Mit der Auftragserteilung werden die Geschéftsbedingungen
anerkannt. Anzeigenreklamationen miissen dem Verlag innerhalb von
4 Wochen nach Erscheinen schriftlich mitgeteilt werden. Alle Preise ver-

stehen sich zuziiglich gesetzlicher MwSt.

Preisliste Nr. 16 giltig ab 1. Januar 2010



ABENDBLALY

O =
e

I KLEINANZEIGEN Berlins groRe WochenZeitung.
Auflage 337.485 Auflage 295.710 Auflage 322.694 Auflage 309.175
Pankow, WeiRensee, Marzahn, Hellersdorf, Reinickendorf, Spandau, Neukolin,
Prenzlauer Berg, Mitte, Treptow, Kdpenick, Charlottenburg, Wilmersdorf, Steglitz/Zehlendorf,
Lichtenberg, Hohenschénhausen Friedrichshain/Kreuzberg Tiergarten/Wedding Tempelhof, Schéneberg

Anzeigen (gestalt) NORDOST  [USDBOSTI N norowssT  [NSUBWESTNNIN
Grundpreis je mm 4,60 € 410 € 4,60 € 4,60 €
Farbzuschlag pro Zusatzfarbe 300,00 € 300,00 € 300,00 € 300,00 €
Immobilien- und Reiseanzeigen: Gesamtauﬂage 9,95 € sw (enthilt bereits den Kombinationsrabatt, nicht abschlussrabattfihig)

FlieBtextanzeigen NORDOST  [NIISUBOSTININN  NorowssT  NSUBWESTRNNN

Gewerbliche Kleinanzeigen
bis 3 Zeilen (1. Zeile fett, 22 Zeichen,

2.43. Zeile je 39 Zeichen) 20,50 € 20,50 € 20,50 € 20,50 €
jede weitere Zeile 5,00 € 5,00 € 5,00 € 5,00 €
Gewerbliche Immobilienanzeigen
bis 3 Zeilen (1. Zeile fett, 22 Zeichen,
2.+3. Zeile je 39 Zeichen) 12,50 € 12,50 € 12,50 € 12,50 €
jede weitere Zeile 450 € 450 € 450 € 450 €
Gewerbliche Reiseanzeigen: Gesamtauflage
bis 3 Zeilen (1. Zeile fett, 22 Zeichen,
2.+3. Zeile je 39 Zeichen) 3200€
jede weitere Zeile 9,60 €
Kombinationsrabatt Der mm-Preis einer Kombinationsanzeige errechnet sich durch Addition der mm-Preise des gewtinschten Gebietes, abziiglich der gewahrten Rabatte.
Kombinationsnachlass wird nur fiir Anzeigen gewahrt, die unverandert (gleicher Inhalt und GréBe) in mehreren Ausgaben zum gleichen Erscheinungs-
2 Gebiete 10 % termin erscheinen.
ab 3 Gebiete 15 % Chiffregebthren pro Veroffentlichung, auch wenn keine Zuschriften eingehen: Selbstabholung 4,00 € / Zusendung: 6,00 €
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I TECHNISCHE DATEN UND ANFORDERUNGEN

ABENDBLALY,
o =

) | ‘:r".
J— "

Berlins groe WochenZejtung.

Zeitungsformat
Rheinisches Format / Rollenoffset-Zeitungsdruck

Satzspiegel Spaltenanzahl: 7
1/1 Seite 479 x 327 mm (H x B) =3.353 mm
1/2 Seite 230 x 327 mm (H x B) = 1.610 mm

Panorama-Seite: 479 x 677 mm (H x B)
Spaltenbreiten:  Anzeigen- und Textteil

1 Spalte: 45 mm

2 Spalten: 92 mm  5Spalten: 233 mm
3 Spalten: 139 mm 6 Spalten: 280 mm
4 Spalten: 186 mm 7 Spalten: 327 mm

1/2-rheinisches Format (Tabloid): Spaltenzahl: 5
1/1 Seite 327 x 233 mm (H x B) = 1.635 mm
Panorama-Seite: 327 x 485 mm (H x B)

Digitale Druckunterlagen

Datentrdger: CD, DVD

Dateiformate:

Vorzugsweise sind PDF-Dateien zu liefern, in denen
samtliche, auch in EPS-Bestandteilen enthaltene Schrif-
ten eingebunden sind. Die Distiller-Einstellungen (Set-
tings) erhalten Sie auf Anfrage per E-Mail. Benutzen Sie
bitte kein Farbmanagement bei der PDF-Generierung.
Wir verarbeiten PDF 1.2, 1.3 oder PDF/X-3. Offene
Dateien werden nur in Ausnahmeféllen nach Absprache
akzeptiert; alle Bestandteile der Anzeige wie Bilder,
Logos, Grafiken und alle Schriften sind dann mitzu-
liefern.

Bildauflosung: 200 dpi (bei 1:1-Abbildungen)

Bei Abbildungen ab 115 % kann keine Qualitatsgaran-
tie ibernommen werden.

Belichtungsauflosung: 1.270 dpi bei einem 40er Raster
(100 Ipi)

Tonwertbereich: 3 % bis 90 %, Rasterflichen kénnen ins
WeiB auslaufen

Punktzuwachs: ca. 26 % bei 50%iger Flachendeckung
fur Standard-Zeitungsdruckpapier

Farbmodus CMYK (keine RGB-Daten)

max. Farbdeckung: Summe C+M+Y+K vorzugsweise
<220 %, maximal 240 %
Farbaufbau: GCR: mittel/stark,
20 % und 95 % Schwarz
Farbmangement-System:  Empfehlung: kostenloser
Download der Standard-ICC-Profile fiir Offsetzeitungs-
druck von der IFRA-Website (http://www.ifra.de/
[Button ISO Profiles]) fiir 40er Raster Standard-Zei-
tungsdruckpapier: ISOnewspaper26v4.icc (Farbprofil)
bzw. ISOnewspaper26v4_gr.icc (Graustufenprofil)
Programme:

Mac: QuarkXPress 7.3.1, Macromedia Freehand MX,
InDesign CS3

PC: QuarkXPress 7.3.1, Corel Draw 12.0

Unterfarbzugabe

Daten-Ubertragung

FTP: ftp://fritz.dd-v.de

User: Berl_Abendblatt, Passwort: digitale
gzm (regio connect): (0351) 49 09 910
Kontakt: Tel.: (030) 23 27 51 01

E-Mail: anzeigen@abendblatt-berlin.de

Organisatorische Voraussetzungen

Samtliche Anzeigenbestandteile sind in einem Ordner
oder als gepackte Datei (Stuffit oder WinZip) mit fol-
genden Angaben in der Infodatei anzuliefern:

* AnzeigengrofRe e Farbigkeit ® Ausgabe

e Ansprechpartner und Tel.-Nr. fir Riickfragen.
Ordnerbezeichnung:
BA_Ersch.-Tag_Kundenname_Ausgabe

An den Verlag ist jeweils ein Kontrollfax mit der Ord-
nerkennung und Angaben s. 0. zu senden.

Kontrollfax: (030) 293 88 877

Druckfarben

Euroskala nach DIN 16539.

Druckreihenfolge: Cyan-Magenta-Yellow-Schwarz.
Farbige Anzeigen, auch bei einer Zusatzfarbe, werden
generell im 4c-Aufbau aus der Euroskala gedruckt. Dem-
entsprechend sind alle Druckunterlagen 4c-aufgebaut
anzuliefern. Bei mehrfarbigen Anzeigen ist ein farbver-
bindlicher Ausdruck bzw. Proof mitzuliefern. Fir HKS-
und Pantone-Schmuckfarben ist weiterhin die Farbnum-
mer anzugeben. HKS-Farben werden nach Separati-
onstabelle aus der Euro-Skala aufgebaut (Einschrankun-
gen entspr. HKS-Z-Farbtafel beachten).
Geschiftsbedingungen:

Geringfligige Abweichungen in Passer und/oder Farb-
ton berechtigen nicht zu Ersatz- oder Minderan-
spruchen.

Media Daten 2010
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Berlins groe WochenZejtung.

I BEILAGEN- UND DIREKTVERTEILUNGSPREISE

Anlieferanschrift

Grundpreis pro 1.000 Exemplare

Beilagen und Direktverteilungen:

BVZ Berliner Zeitungsdruck GmbH
— Berliner Abendblatt -
Abt. Weiterverarbeitung

Am Wasserwerk 11,
10365 Berlin

Tel.: 030 / 55 17 52 50
Fax: 030 / 55 17 52 19

Offnungszeiten: Mo.—Fr. 8:00-16:00 Uhr

Achtung:

Bei Anlieferung auf Paletten miissen diese
unbedingt mit einer Palettenkarte analog
Lieferschein gekennzeichnet sein!

bis 20 g € 45,00 bis 50 g € 54,50
bis 30 g € 47,50 bis 60 g € 58,00
bis 40 g € 51,00

Preise gelten bei Komplettbelegung einer Bezirksausgabe. Teilbelegungen auf PLZ-Ebene sind auf Anfrage moglich. Uber 60 g auf
Anfrage. Ab einer Anzahl von 1 Mio. Exemplaren Preis nach Vereinbarung.

Technische Angaben:

1. Formate und g/m’-Gewichte:

Mindestformat: 10,5 x 14,8 cm bei einem Papiergewicht von mindestens 120 g/m’.
Hochstformat: 22,5 x 35,0 cm, Falz oder Heftung parallel zur langen Seite.

2. Beilagen missen so beschaffen sein, daB sie maschinell verarbeitet werden kénnen. Das Ein-
legen von Prospekten mit Leporellofalz, aufgeklebten Postkarten auf der AuBenseite oder mit
Warenmustern und -proben ist nicht méglich. Eine Termingarantie, Haftung im Falle héherer
Gewalt sowie eine ordnungsgemafe Einlage und Verteilung bei beschadigt gelieferten Pro-
spekten oder technischen Stérungen kann nicht lbernommen werden, ebenso nicht fur Ein-
steckhefter im technischen Bereich (Toleranzgrenze 2 %).

3. Anlieferung spétestens Dienstag vor Erscheinen (10:00 Uhr). Bei Feiertagen entsprechend
friher.

Sonstige Angaben:

1. Ausschluss wird in Bezug auf Konkurrenz-Beilagen nicht gewéhrt.

2. Beilagen dirfen keine Fremdanzeigen enthalten.

3. Letzter Rucktrittstermin 6 Werktage vor Erscheinen.

4. Reklamationen missen innerhalb von drei Tagen nach Erscheinen dem Verlag schriftlich mit-

geteilt werden.

Media Daten 2010
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1. Angebotene Preise sowie alle anderen Abmachungen zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer erlan-
gen erst Verbindlichkeit durch die Auftragsbestétigung der Verteilfirma. Preisangebote werden in € zzgl. ges.
MwSt. angegeben und sind bis zur Auftragsbestatigung freibleibend.

2. Preise fur Verteilungen von Warenproben, Prospekt-, Katalog-, Zeitungs- oder dhnliche Sendungen wer-
den jeweils per 1.000 Stiick angegeben und berechnet.

Die Preise werden nach Format und Gewicht der Werbesendungen sowie nach der Aufgabenstellung der Ver-
teilart und der Bebauungsstruktur der Verteilgebiete berechnet.

Unterliegt der vereinbarte Auftrag der Uberschreitung von Format und Gewicht der Werbesendung sowie
Aufgabenstellung, Verteilart und Verteilgebiet, so ist ein von der Verteilfirma neu festgesetzter und entspre-
chend héherer Preis als vereinbart zu zahlen.

Sendungen, die tber Briefkdsten zur Verteilung gelangen, miissen Briefkastenformat aufweisen. Sperrige Sen-
dungen erhalten in der Regel einen Preisaufschlag von 5 bis 20 %

3. Wenn nicht ausdrticklich anders vereinbart, sind die zu verteilenden Sendungen rechtzeitig an die
Anschrift der Verteilfirma frei Haus anzuliefern. Die Verteilfirma haftet fur die sorgsame Lagerung und
Behandlung der Sendungen in ihren Rdumen. Kosten entstehen dem Auftraggeber durch die Lagerung nicht.

4. Unter rechtzeitiger Anlieferung ist der Eingang des Verteilgutes mindestens 3 Werktage vor Verteilbeginn
bei der vereinbarten Lieferanschrift zu verstehen.

Wartezeiten, die durch Anlieferung und Ubernahme eventuell entstehen sollten, gehen als Auftragserfillung
zu Lasten des Auftraggebers.

5. Bei vereinbarten Verteilterminen werden die zur Verteilung einzusetzenden Verteilgruppen verbindlich
eingeplant. Falls der Auftraggeber aus irgendwelchen Griinden die Termine nicht einhalten kann, werden hier-
durch zwangslaufig Arbeitspausen entstehen. Diese Arbeitspausen werden als Auftragserfiillung dem Auf-
traggeber in Rechnung gestellt. Da die Dienstleistung im Bereich Haushaltwerbung hochgradig lohnintensiv
ist, empfiehlt es sich fiir den Auftraggeber, hierauf besonders zu achten.

6. Fur Uberdrucke gelten folgende Regelungen als vereinbart:

Die Druckereien liefern in der Regel Uberdrucke mit an, die bis zu 10 % der Gesamtmenge ausmachen koén-
nen, ohne dafl die Mengen in den Lieferscheinen der Druckereien gesondert ausgewiesen sind.

Diese Uberdrucke und eventuelle Reste von Werbesendungen werden durch die Verteilfirma bis zu 2 Wochen
nach einer Teil-oder Gesamtverteilung aufbewahrt. Nach Ablauf dieser Frist werden diese Exemplare als
Makulatur behandelt. Eine weitere Lagerpflicht besteht fiir die Verteilfirma nicht.

7. Der Auftraggeber haftet fir die Art und Inhalt des Verteilauftrages, insbesondere fiir den textlichen Inhalt
von Drucksachen sowie fiir die Substanz der Warenproben. Eine Haftung der Verteilfirma wird ausgeschlos-
sen.

Die Verteilfirma ist berechtigt, die Verteilung von Prospekten oder anderen Sendungen wegen Beanstandun-
gen des Inhalts oder der Form (aus technischer Sicht heraus) abzulehnen. Dies kann auch im Rahmen eines
Gesamtauftrages fur Teilverteilungen geschehen.

Verteilauftrdge hinsichtlich Sendungen die gegen bestehende Gesetze verstoRen, werden nicht durchgefiihrt.

8. Besondere Bedingungen fur Direktverteilungen

Die Verteilung erfolgt ausschlieBlich an Haushalte durch Einstecken der Exemplare in Briefkasten. Es wird pro
Briefkasten grundsétzlich nur ein Exemplar eingeworfen, unabhangig von der Menge der Haushaltsnamen, es
sei denn, dass der Auftraggeber schriftlich eine andere Ausdeckungsquote wiinscht.
Sollten in einem Haus mit mehr als 3 Haushalten keine einzelnen Briefkdsten vorhanden sein, sondern ledig-
lich ein Sammelbriefkasten fiir das ganze Haus, so wird nur 1 Exemplar eingesteckt.

ABENDBLALEL
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ND DIREK R NG EN Berlins groBe WochenZeitung

Ist ein Haus mit Innenbriefkdsten verschlossen und wird auch nach mehrmaligem Klingeln nicht ge6ffnet, so
wird dieses Haus nicht bedient.

Auf mit einem Einwurfverbot versehene Briefkdsten (gekennzeichnet durch gut sichtbar angebrachtem Auf-
kleber) wird geachtet.

Von der Verteilung ausgenommen sind: Gewerbebetriebe, Biiros, Kaufhduser, Heime, Feriensiedlungen,
Kasernen, Krankenhduser, ebenso Hiuser auf Betriebs- und Werksgeldnden, sowie Hauser, die auferhalb
eines zusammenhdngenden Wohngebietes liegen.

9. Die Verteilfirma tbernimmt keinerlei Haftung fur einen durch die Werbemafnahme erhofften, jedoch
nicht eingetretenen Erfolg.

10. Die Verteilfirma ist erméachtigt, erforderlichenfalls Subunternehmer zur Durchfiihrung eines Verteilauftra-
ges einzusetzen. Die Haftung fur die Verteilfirma bleibt in diesem Fall bestehen.

11. Rechnungslegung erfolgt nach AbschluB der Aktion als Gesamtrechnung oder wahlweise als wochentli-
che Teilrechnung.

Die Rechnungen sind nach Erhalt ohne Abzug von Skonto etc. sofort féllig.

Bei Zahlungsverzug werden Mahnspresen, Verzugszinsen in Héhe von 11 % sowie Inkasso- und Rechtsan-
waltskosten berechnet. Die weitere Ausfiihrung von laufenden Auftragen kann durch die Verteilfirma bis zur
Bezahlung zurlckgestellt und fur die noch verbleibende restliche Ausfihrung des Auftrages Vorauszahlung
verlangt werden.

12. Bei hoherer Gewalt, Streiks, unverschuldeter Verzégerungen, z.B. bei Betriebsstérungen gleich welcher
Art, haftet die Verteilfirma nicht. Desweiteren entfallt die Haftung fur die Minderung des Verteilgutes bei
Schaden durch Brand, Bruch oder Versand. Ebenso fiir Schdaden, die durch Witterungseinflisse oder durch
Dritte verursacht werden.

13. Beanstandungen / Reklamationen

Eventuelle Beanstandungen oder Reklamationen tber nicht vertragsgerechte Ausfihrung einer Verteilung
konnen nur innerhalb drei Tagen nach ihrer Entstehung berticksichtigt werden. Reklamationen werden nur
anerkannt, wenn sie Tag und Ort, StraBe und Haus-Nr. der Verteilung sowie den Namen des Reklamanten
und eine genaue Beschreibung der Umstdnde enthalten. Reklamationen haben grundsatzlich schriftlich zu
erfolgen.

Beanstandungen und Reklamationen werden unverziiglich gepriift und anschlieBend hierzu Stellung genom-
men.

Bei begriindeten Beanstandungen aus eigenem Verschulden leistet die Verteilfirma Kostenfreiheit insofern, als
die Stlckzahl des von der Beanstandung betroffenen Einzel-Verteilbezirkes entweder gutgeschrieben wird
oder nach Absprache mit dem Verteilunternehmen an der Rechnung abgezogen werden kann.

Begriindete Beanstandungen bestehen insofern, wenn ganze StraRenziige oder Verteilbezirks-Teile nachweis-
lich nicht beschickt wurden.

Wie allgemein ublich, gelten 5% Streuverlust nicht als Mangel.

14. Eventuelle zusitzliche Anderungen eines Auftrages bediirfen ausdriicklich der Schriftform. Nebenabre-
den haben keine Gliltigkeit.

15. Verwenden Auftraggeber und Auftragnehmer widersprechende Geschéftsbedingungen, so haben die
Geschaftsbedingungen des Auftragnehmers Vorrang und gelten ausschlieBlich.

16. Erfullungsort und Gerichtsstand ist der Firmensitz der umseitig genannten Verteilfirma.

Media Daten 2010
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I GEBIETE

Jede Lokalausgabe kann einzeln oder in beliebigen Kombinationen belegt werden.

Gebiet Berlin NORDOST
I Gebiet Berlin SUDOST
[ Gebiet Berlin NORDWEST
B Gebiet Berlin SUDWEST

I ..

1. i im Sinne der den allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines oder ineiner
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Istim Rah-
men eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 ge-
nannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Anzeigen, die in mehreren Ausgaben mit gleichem Motiv am selben Erscheinungstag erscheinen, zéhlen
fur die Erfallung des Abschlusses wie eine Anzeige.

4. Bei ist der b . innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genann-
ten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

5. Wird ein Auftrag aus Umstédnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadeteb/valgerwellererRechlspﬂlchlen den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der den NachlaB dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt,
wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Plédtzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor AnzeigenschluB mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als sol-
che vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen die Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstot oder deren ichung fiir den Verlag ist. Dies gilt auch fiir Auftra-
ge, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern werden. Beil sind fiir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch For-
mat oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen oder hoher berechnet. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Firrechtzeitige Lieferung des i und eif Druckt oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewihrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitatim Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Der Verlag ist berechtigt, die fiir das Berliner Abendblatt
erteilten Anzelgenauf'trage im Rahmen seiner technischen Méglichkeiten erganzend auch inseinen Online-Auf-

tritten zu hen. Die Online-D: llung kann vom Drucl in derP be abweichen.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder tellwelse oder bel L andi Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlt ung oder eine ei eie Er aber nurim Aus-

maR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. LBt der Verlag eine ihm hierfir gestelte Frist ver-
strelchen oder ist die Ersatzanzelge erneut nicht einwandfrei, S0 hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
oder Riickga des Auftrages. Sct Giche aus positiver Forderungsver-
letzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftrags-
erteilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zah-
lende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlegers fur Schdden wegen Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unbertihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen, in den tibrigen Féllen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung fir
grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden An-
beschrankt. 1en miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb

von vier Wochen nach Eingang der Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwor-
tung fiir die Richtigkeit der zurtick tige. Der Verlag berii alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige iibliche, tatséch-
liche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber vierzehn Ta-
ge nach der Veréffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Voraussetzung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fur vorzeitige Zahlungen werden nach der
Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug werden Mahnspresen, Verzugszlnsen sowie Inkasso- und Rechtsanwaltskosten be-
rechnet. Der Nachweis eines geri bleibt dem Auft: ber unbenommen. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vol Bei Vorliegen begriind Zweifel an der
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Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage biszu ~ 50.000 Exemplaren 20 v. H.

bei einer Auflage biszu  100.000 Exemplaren 15 v. H.

bei einer Auflage biszu  500.000 Exemplaren 10 v. H.

bei einer Auflage tiber  500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag den Auf-
traggeber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig in Kenntnis gesetzt hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklartem Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht 100 g) tiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen
und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Ent-
gegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebuihren/Kosten iibernimmt.
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
20. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des f-
fentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégenist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Ver-
lages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auf-
traggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnli alt aus dem G
des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Zusitzliche Geschaftsbedingungen des Verlages
a) Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen mit den Werbungstrelbenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag ge-
wihrte Mittlungsvergiitung darf an die ber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Abschliisse werden kundenspezifisch angelegt. Der Werbungtreibende hat riickwirkenden Anspruch auf
den seiner tatsichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden NachlaB, wenn er
zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem NachlaB von
vornherein berechtigt.
c) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschiftsubliche Sorgfalt an,

haftet jedoch nicht, wenn er von Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird.

b;

d)  Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.
e) Der Auftraggeber steht fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfigung

tellten Text- und Bi ein; dem obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Ver-
offentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptung der veroffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen und zwar nach MaBgaben des jeweils giltigen i ifs. Dies gilt sir aB auch
fiir Prospektbeilagen.

) Bei Anderungen der Preisliste treten diese ab Giiltigkeitsdatum in Kraft. Fiir Auftrage, die im Rahmen ei-
nes Abschlusses vorliegen bzw. gebucht werden, treten die Anderungen nach Ablauf von drei Monaten
ab Gilltigkeitsdatum in Kraft. Dies gilt nicht fiir im Dauerschuldverhltnis abzuwickelnde Auftrage. Hier
treten Anderungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung ge-
troffen ist.

Im Fall héherer Gewalt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von
Auftragen und Leistungen von Schadenersatz, sofern den Verlag nicht Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit
trifft.

h)  Bei Wort-, Familien- und privaten Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt.

i) Der ber hat bei Wieder gsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei Er-
scheinen zu iberpriifen. Der Verlag erkennt Zahlungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei
Wiederholungen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass nach der Veréffentlichung eine sofortige Rich-
tigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist. Sonstige Beanstandungen sind, sofern es sich um offen-
sichtliche Méngel handelt, innerhalb vier Wochen nach Rechnungslegung zu erheben.

j) Die andigkeit des jeweili i ohne Riicksicht auf den Streitwert gilt als vereinbart.

k) Der Verlag speichertim Rahmen der Geschéftsbedingungen bekanntgewordene Daten, die zu keinen an-

deren Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet werden (GemaR §§ 23 und 26, Absatz 1 Bundes-

datenschutzgesetz)
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Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtlgtbauch wihrend der Laufzeit eines Ar
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeitrage abhangig ma-
chen.

15. Der Verlag Ilefert mit der Rechnung auf ausdruckhchen Waunsch einen Anzelgenbeleg Je nach Art und

] dltigte Drucl sowie dhige Papiervorlagen (z. B. Fotopapier) stehen dem Ver-
IagmvtAuftragsertellungzurfrelenVerfugungund unterliegen nicht der Aufbewahrungsfrist fiir Druckun-
terlagen.

werden isschnitte, 1 oder

geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Besche|
nigung des Verlages tiber eine Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage unterschritten wird.

Umfang des |

m) BeiInsolvenzen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlaf.
n) Zuschriften auf Ker auBer Stell b werden nur dann weitergeleitet, wenn sie in
dardbrief- oder Postkartenform abgefaBt slnd

o) Furdiein dieser Preisliste nicht er ten Teilb K usse und lis-
se tiber 30.000 mm sowie fiir Flachenanzeigen und Kombinationen mit anderen Titeln vom Verlag kon-
nen vom Verlag besondere bzw. abweichende Preise festgelegt werden.

p) Der Verlag behilt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen, Verlagssonderversffentlichungen
und Kollektiven Sonderpreise oder von der Preisliste abweichende Konditionen festzulegen.

q) Der Verlag behilt sich das Recht vor, bis 3 Tage vor i nicht belegte Festplazi gen und

sogenannte Depotanzeigen mit von der Preisliste abweichenden Konditionen anzubieten.



